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(7j) Anmelder: 

Nigge, Werner, Dr.jur., 67655 Kaiserslautern, DE 



(54) Neuartige Werbeflachen 

(55) Auf der Ruckseite von Briefmarken und Klebstreifen sind 
unter der hinreichend durchsichtigen Klebstoffschicht Wer- 
beaufdrucke angebracht, die durch diese durchscheinen. 

In gteicher Weise konnen unter der Klebstoffschicht der 
VerschluSklappen von Briefumschlagen Werbeaufdrucke 
angebracht sein. 
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Beschreibung 

Die Erfindung betrifft diejenige Art und Weise der 
Werbung, wobei mit wenigen gedruckten Worten, Sym- 
bolen oder Warenzeichen fur bestimmte Produkte, 5 
Dienstleistungen, Hersteller und Bezugsquellen etc. ge- 
worben wird. 

Dies geschieht in recht groBem Umfang durch Band- 
enwerbung in Sportstadien, Inserate in Zeitungen und 
Plakate. 10 

Die zunehmende Oberflutung mit dieser und sonsti- 
gen Arten von Werbung ftihrt schon seit Jahren eben- 
falls zunehmend zur Nicht- oder Wenigbeachtung und 
damit zur Verringerung des wirtschaftlichen Nutzens im 
Verhaltnis zu den aufgewendeten Kosten. 15 

Der Erfindung iiegt die Aufgabe zugrunde, ein neues 
Werbemittel zu schaffen, welches durch unmittelbare 
Verwendung und haufigen Gebrauch die Kenntnisnah- 
me des Werbeinhalts starker gewahrleistet und vertieft, 
ohne hierbei Abwehr- oder Unlustgefiihle herbeizufuh- 20 
ren. 

GemaB der Idee des Anmelders geschieht dies haupt- 
sachlich bei Briefmarken dadurch, daB auf deren bisher 
unbeachteter Riickseite unter der ohnehin durchsichti- 
gen Klebstoffschicht die oben im L und 2. Absatz ge- 25 
nannten Aufdrucke angebracht werden, die hinreichend 
deutlich durchscheinen. 

Da Briefmarken im Gegensatz zu ublichen Werbe- 
drucksachen nicht weggeworfen werden, bleiben die 
rlickseitigen Aufdrucke bis zum Verbrauch im Blickbe* 30 
reich der Benutzer. Insbesondere aber beim Anfeuchten 
vor dem Aufkleben entsteht ein unmittelbarer Blickkon- 
takt zum Inhalt des Aufdrucks. 

Da dieser Blickkontakt mit einer Handhabung in 
nachster Augennahe verbunden ist, fiihrt er trotz der 35 
sehr kieinen Werbeflache zu einer viel bewuBteren und 
interessierteren Kenntnisnahme des Werbeinhalts und 
damit starkerer Vertiefung im Gedachtnis, als dies bei 
der viei groBfiachigeren oben genannten Banden-, Pla- 
kat- und Inseratwerbung der Fall ist. 40 

In ahnlicher Weise wirken beim Gebrauch die im Pa- 
tentantrag genannten ruckseitigen Aufdrucke unter der 
Klebstoffschicht von Klebstreifen und bei den Ver- 
schluBklappen von Briefumschlagen, sofern die betref- 
fenden Klebstoffschichten hinreichend durchsichtig 45 
sind. 

Bei den Briefmarken ergeben sich die Vorteile der 
Erfindung zunachst dadurch, daB die Post fur alle ihre 
Teilbereiche, namlich Postdienst, Telefon, Postbank etc, 
mit geringem Aufwand effektive Eigenwerbung betrei- 50 
ben kann. AuBerdem kann sie durch Werbung fur staat- 
liche und gemeinnutzige Zwecke und Einrichtungen so- 
wie durch seriose kommerzielle Werbung nennenswer- 
te Mehreinnahmen erzielen. 

Weiter durfte sich durch die vermehrten Varianten 55 
ein groBerer Umsatz von Sammtermarken ergeben. 

Bei Klebstreifen kommen fur die Hersteller haupt- 
sachlich Nebeneinnahmen durch kommerzielle Werbe- 
aufdrucke in Betracht. 

Bei Briefumschlagen kann der Firmenaufdruck des 60 
jeweiligen Einzelhandiers durch den Hersteller zu einer 
VergrdBerung des Kundenkreises des Hers tellers fiih- 
ren. 

Paten tanspruch 65 
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VerschluBklappen von Briefumschlagen, dadurch 
gekennzeichnet, daB diese Aufdrucke unter der 
Klebstoffschicht angebracht sind und durch diese 
durchscheinen. 



Neuartige Werbeflachen durch ruckseitige Auf- 
drucke auf Briefmarken, Klebstreifen und auf den 



